Sektion Davos

Schweizer Alpen-Club SAC
Club Alpin Suisse

Club Alpino Svizzero

Club Alpin Svizzer
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In diesem Vereinsjahr gab es wieder vier spannende Ausgaben der Sektionsnachrichten
»,Mungga Pfiff. Nach dem grossen Jubildum der 100. Ausgabe wurde die Tradition motiviert
fortgesetzt. Trotz der fortgeschrittenen Digitalisierung wird unsere Zeitschrift weiterhin auch in
Papierversion aufgesetzt werden. Herzlichen Dank an alle, die sich mit Beitragen und redaktio-
nellen Arbeiten beteiligt haben!

Online Medien

Es konnte wieder viele schéne Tourenberichte von Ski- und Schneeschuhtouren, Wanderungen
JO-Lagern und Tourenwochen veroffentlicht werden, die neugierig und Lust auf mehr machen.
So zum Beispiel die Eindriicke der ,Kuchentour® in der Tourenwoche in den Stubaier Alpen, der
~Schneeschuah Tour in‘d Stuudmeder®, der Kurztourenwoche Goms, Skitouren Tgapeala Cot-
schna, Madrisarundtour, Weissfluhgipfel-Fideris Heuberge - Jenaz und Piz Belvair, der Tages-
tour vom Albulapass auf den Piz Kesch, Bergwanderungen ab Muottas Muragl, ins Saminatal
oder der Ofenpass-Rundtour oder dem JO- Wochenende auf Albigna.

Sie geben auch Einblicke in die Fortbildung der Tourenleiter der Sektion im Sommer unter der
Leitung von Bergflihrerin Bettina Leimgruber. Themen wie das Sichern mit den neuen Siche-
rungsgeraten, Standplatzbau, mobile Sicherungen und der Austausch lber neue Techniken tra-
gen alle zu mehr Sicherheit auf Sektionstouren bei.

Mit unseren Newsletter erreichen wir mittlerweile Gber 1500 Mitglieder. Auch unser Instagram
Kanal ist auf iber 900 Follower gewachsen. Franz Sidmeyer hatte mehrere eindrucksvolle Vi-
deos Uber Vereinsaktivitaten, wie z.B. den Katerbummel oder die Morteratsch- Gletschergrot-
ten-Tour gedreht. Auch ihm sei daftr herzlich gedankt!

Kommunikationsplattform

Es gilt das Dokumentenmanagement der Sektion zu professionalisieren. Alle Dokumente sollen
zentral abgelegt und effizient bearbeitet werden kénnen. Dazu wurde im Austausch mit anderen
Sektionen eine neue Plattform evaluiert und mit dem Aufbau begonnen. Dies bedeutet, dass wir
auch hier fur die Zukunft mit der bewahrten, modernen, vielseitigen Technologie von Microsoft
gut gerustet sein werden.

Blick in die Zukunft

Die Gruppe «Marketing - Junge Menschen gewinnen» hat bereits diverse Trends und Méglich-
keiten evaluiert, um bei den jungen Hauptzielgruppen Nachwuchs auf- und Angebote auszu-
bauen. Weiter mit dem Ziel, die Sektion vor allem bei jungen Menschen attraktiv zu machen, zu
einem Beitritt und zur Mitgestaltung zu motivieren.

Herzlichen Dank an alle, die bei all den Aktionen mitgeholfen haben!
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